ALLGEMEINE VERTRAGSBEDINGUNGEN DIGITAL =~

81 Allgemeines

1. Die nachfolgenden Allgemeinen Vertragsbedingungen
fur digitale Werbeflachen (AVB) sind ausschlief3lich
mafgebend fir alle Vertrage der Flughafen Hannover-
Langenhagen GmbH (FHG) Uber digitale Werbung auf
Werbeflachen am Hannover Airport. Abweichende
Bedingungen des Kunden gelten nur, soweit sie mit
diesen AVB (ibereinstimmen oder die FHG ausdriicklich
schriftlich ihrer Geltung zustimmt. Die AVB gelten auch
dann, wenn die FHG in Kenntnis entgegenstehender oder
abweichender Bedingungen  des Kunden die
vertragsgemalfie Leistung vorbehaltlos erbringt. Soweit in
den AVB keine besondere Bestimmung enthalten ist,
gelten die gesetzlichen Regelungen.

2. Die AVB gelten auch fur alle kinftigen Geschafte mit
dem Kunden, soweit es sich bei diesem um einen
Kaufmann handelt.

8§82 Vertragsgegenstand, kein
Konkurrenzschutz

Vertragsschluss,

1. Gegenstand des Vertrages ist die Wiedergabe von
Werbung des Kunden auf digitalen Werbeflachen am
Hannover Airport. Die Einzelheiten zur Werbung sind im
jeweiligen Einzelauftrag festgelegt.

2. Der Vertrag kommt mit dem Zugang einer schriftlichen
Auftragsbestétigung beim Kunden zustande. Der Auftrag
des Kunden muss schriftlich erfolgen unter Verwendung
des Auftragsformulars der FHG.

3. Die FHG st berechtigt, Werbevertrage mit
Unternehmen zu schlieBen, die bzw. deren Waren oder
Dienstleistungen im Wettbewerb mit dem Kunden bzw.
den von ihm vertriebenen Waren oder Leistungen stehen.

83 Pflichten der FHG

1. Die FHG schaltet gegen Zahlung der vereinbarten
Vergitung Werbung des Kunden innerhalb eines
festgelegten Zeitraums fiir eine festgelegte Hochstzahl
von Werbeansichten geman dem jeweiligen
Einzelauftrag. Die Pflicht von FHG zur Schaltung von
Werbung endet grundsétzlich, wenn der vertraglich
festgelegte Zeitraum abgelaufen ist. Wird die im Vertrag
festgelegte  Hochstzahl von  Werbeansichten im
Vertragszeitraum nicht erreicht, so ist der Kunde
gleichwohl verpflichtet, die volle Vergltung zu zahlen.
FHG ist jedoch im Kulanzwege bestrebt, fehlende Wer-
beansichten binnen eines jeweils individuell zu
vereinbarenden Zeitraums nach Ablauf des betreffenden
Vertragszeitraums ohne Zusatzkosten fiir den Kunden
nachzuliefern.

2. Werbematerialien, die FHG zur Verfigung gestellt
wurden, werden von FHG verwahrt. Sollte das
Werbematerial langer als drei Monate nicht mehr zum
Einsatz kommen, ist FHG berechtigt, das Werbematerial
zu l6schen. Die Geltendmachung von Anspriichen aller
Art wegen der Léschung der Werbematerialien wird
ausdrucklich ausgeschlossen.

3. Die Platzierung wird entsprechend der vertraglichen
Regelung, ansonsten nach billigem Ermessen unter
groRtmoglicher Bericksichtigung der Interessen des
Kundens vorgenommen. Eine geringfugige
Umplatzierung der Werbung innerhalb des vereinbarten
Umfeldes ist méglich, wenn durch die Umplatzierung kein
wesentlicher Einfluss auf die Werbewirkung ausgeubt
wird. Weitergehende Veranderungen des Umfeldes oder
Umplatzierungen -insbesondere im Rahmen einer
Kampagnenoptimierung  erfolgen  nach  vorheriger
schriftlicher Vereinbarung.

4. Fallt die Durchfihrung der Werbeschaltung aus
Griinden, die FHG und/oder der Anbieter nicht zu
vertreten haben, ganz oder teilweise in nicht
unerheblichem Umfang aus oder kann sie nur unter nicht
unerheblicher zeitlicher Verschiebung erfolgen, wird die

Werbeschaltung nach Mdglichkeit entweder vorverlegt
oder nachgeholt, soweit der Zweck der Werbeschaltung
hierdurch nicht beeintrachtigt wird. Der Kunde wird tiber
die Verlegung der Werbeschaltung informiert. Im Falle
der Verlegung bleibt der Vergitungsanspruch von FHG
bestehen. Kann die Werbeschaltung nicht verlegt werden,
hat der Kunde einen Anspruch auf Riickzahlung des von
ihm entrichteten Entgelts. Weitergehende Anspriiche des
Kunden sind ausdrucklich ausgeschlossen.

§ 4 Pflichten des Kunden

1. Der Kunde stellt das Werbematerial mindestens sieben
(7) Tage vor der vereinbarten ersten Werbeschaltung der
FHG entsprechend der Angaben der FHG zur Verfugung.

2. Der Kunde hat die Werbung unverzuglich nach ihrer
ersten Schaltung zu prufen und einen eventuellen Mangel
unverziglich, spatestens aber zwei Wochen nach der
Schaltung, schriftlich gegentiber FHG anzuzeigen. Sofern
keine Mangelanzeige des Kunden innerhalb dieses
Zeitraums bei FHG erfolgt, gilt die Ausfuhrung der
Werbeschaltung als genehmigt. Im Fall einer von FHG
oder dem Anbieter zu vertretenden und rechtzeitig als
mangelhaft geriigten Ausfiihrung der Werbeschaltung ist
die Haftung zunéchst auf das Nachholen einer
mangelfreien Werbeschaltung beschrankt. Sollte eine
Nachholung fehlschlagen, hat der Kunde die Wabhl
zwischen einer angemessenen Herabsetzung der
Vergltung oder einer Rickgangigmachung des
Vertrages. Weitergehende Anspriiche des Kunden sind
ausdrucklich ausgeschlossen.

§ 5 Freigabe/Sperrung der Werbung

1. Die verwendete Werbung bedarf der schriftlichen
Zustimmung der FHG. Zu diesem Zweck legt der Kunde
der FHG spatestens sieben (7) Tage vor der vereinbarten
ersten Werbeschaltung die Werbung vor.

2. Die FHG ist berechtigt, ihre Zustimmung geman Ziffer
1 ohne Angabe von Griinden zu versagen.

3. Der Kunde kann keine Anspriiche irgendwelcher Art
aufgrund der Verweigerung der Zustimmung der FHG
herleiten.

4. Eine Anderung der Werbung bedarf ebenfalls der
vorherigen Zustimmung durch die FHG. Die vor-
stehenden Absdtze 1. bis 3. gelten insoweit
entsprechend.

5. Insbesondere behélt sich die FHG das Recht vor, die
Werbung insgesamt oder teilweise abzulehnen bzw. zu
sperren, wenn sie unmittelbar oder mittelbar gegen
gesetzliche oder behdrdliche Bestimmungen, Rechte
Dritter oder die guten Sitten verstdf3t. Das gleiche gilt,
wenn der Inhalt der Werbung vom Deutschen Werberat in
einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder die
Veroffentlichung der Werbung der FHG wegen der
technischen Eigenschaften der Werbung unzumutbar ist.
Im Falle der Ablehnung bzw. Sperrung wird der Kunde
hiertiber informiert. Bei Ablehnung oder Sperrung von
Werbung bleibt der Anspruch von FHG auf das
vertraglich vereinbarte Entgelt fur die Werbeschaltung
unberiihrt. Der Kunde kann statt der beanstandeten
Werbung von FHG nach pflichtgeméaRem Ermessen
geprifte, geman Zziff. 1 genehmigte Werbung schalten
lassen. Die Geltendmachung von Anspruchen aller Art
wegen der Ablehnung oder Sperrung von Werbung wird
ausdrucklich ausgeschlossen.

§ 6 Zusicherungen

1. Der Kunde versichert, dass er zur Verwendung aller
der FHG Ubergegebenen Werbeunterlagen berechtigt ist.
Fir den Fall, dass der Inhalt einer von der FHG
geschalteten Werbung gegen geltendes Recht verstof3t
und/oder die Rechte Dritter verletzt, stellt der Kunde die
FHG von allen Anspriichen Diritter frei.
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2. Die Werbung muss den gesetzlichen und behdrdlichen
Anforderungen in Deutschland und insbe-sondere am
Flughafen Hannover-Langenhagen entsprechen.

3. Der Kunde ist ausschlieBlich fur den Inhalt des
Werbematerials verantwortlich. Er haftet dafir, dass die
graphische  und/oder textliche  Gestaltung des
Werbematerials nicht gegen Bestimmungen des
anwendbaren Rechts verstof3t. Insbesondere garantiert
der Kunde, dass nicht gegen presse-,
wettbewerbsrechtliche  und/oder andere zwingende

Vorschriften verstoBen und/oder auch nicht unbefugt in
Personlichkeits-, Urheber- oder sonstige Rechte Dritter
eingegriffen wird.

§ 7 Einrdumung von Rechten, Haftung des Kunden

Im Verhéltnis zu FHG tragt allein der Kunde die presse-,
wettbewerbs-, urheber- und markenrechtliche sowie
sonstige Verantwortlichkeit fur die Werbeschaltung. Der
Kunde bestatigt mit Abschluss des Vertrages, dass er
samtliche zur Schaltung auf einer Video-Wand
erforderlichen Rechte der Inhaber von Urheber-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechten an den von ihm
gestellten Werbematerialien erworben hat. Der Kunde
Ubertragt der FHG samtliche fur die Nutzung der
Werbung auf der Videowall erforderlichen
urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, offentlichen Wiedergabe
und Bearbeitung sowie das Recht zur Entnahme und
Abruf aus einer Datenbank, und zwar zeitlich und
inhaltlich in dem fir die Durchfihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden
ortlich unbegrenzt Ubertragen und berechtigen zur
Werbeschaltung mittels aller bekannten technischen
Verfahren. Der Vertragspartner tragt zudem die alleinige
Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der Werbung. Der Kunde verpflichtet sich,
weder unmittelbar noch  mittelbar Inhalte  zu
veroffentlichen oder verdffentlichen zu lassen, die gegen
gesetzliche oder behdrdliche Bestimmungen oder die
guten Sitten verstoBen. Der Kunde stellt die FHG von
allen wie auch immer gearteten Anspriichen Dritter frei,
die aus der Verletzung des Presse-, Wettbewerbs-,
Urheber- und Markenrechtsrechts sowie sonstiger Rechte
Dritter und gesetzlicher oder behérdlicher Bestimmungen
entstehen. Ferner stellt der Kunde die FHG von den
Kosten einer notwendigen Rechtsverteidigung frei. Der
Kunde ist verpflichtet, die FHG nach Treu und Glauben
mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsver-
teidigung gegeniber Dritten zu unterstitzen.

§ 8 Vergltung, Zahlungen

1. Die FHG stellt dem Kunden die vereinbarte Vergitung
in Rechnung, sobald die Werbematerialien geman
Auftragserteilung Ubergeben wurden.

2. Zahlungen erfolgen sieben Tage nach
Rechnungsstellung. MaRgeblich ist hierbei der Eingang
auf dem Konto der FHG.

§ 9 Aufrechnung, Zuriickbehaltungsrecht, Minderung
Der Kunde ist nicht berechtigt, gegenliber Forderungen
der FHG aus diesem Vertrag mit Gegenforderungen
aufzurechnen, ein Zuruckbehaltungsrecht oder eine
Minderung geltend zu machen, es sei denn, die
Gegenforderung, das Zurtickbehaltungsrecht oder das
Minderungsrecht ist nach Grund und Hohe unbestritten
oder rechtskréftig festgestellt. Das Klagerecht des
Kunden zur Geltendmachung von Gegen- und
Minderungsanspriichen bleibt hiervon unberihrt.

§ 10 Haftung der FHG
1. Anspriiche des Kunden auf Ersatz entgangenen

Gewinns einschlief3lich vergeblicher Aufwendungen sind
ausgeschlossen.



10.2. Schadensersatzanspriiche des Kunden im Ubrigen,
einschlief3lich solcher aus vorvertraglichen
Schuldverhaltnissen und unerlaubter Handlung, kénnen
nur geltend gemacht werden, soweit sie

a) auf Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit der FHG oder
ihrer Erfullungsgehilfen oder

b) auf der fahrlassigen Verletzung einer wesentlichen
Vertragspflicht durch die FHG oder ihrer
Erfullungsgehilfen oder

c) auf einer zu einer Verletzung des Lebens, des Korpers
oder der Gesundheit fuhrenden  fahrlassigen
Pflichtverletzung der FHG oder ihrer Erfiillungsgehilfen
oder

d) auf einer zwingenden gesetzlichen Haftung der FHG
oder ihrer Erfiillungsgehilfen beruhen.

10.3. Der Kunde verpflichtet sich, die FHG von jeglicher
Haftung Dritten gegenuber fir ihre Werbung freizuhalten,
unbeschadet der vorstehenden Regelung in den
Absatzen 1 bis 3. Dies gilt insbesondere hinsichtlich der
Verkehrssicherungspflicht und fur von den Werbetragern
ausgehende Gefahren.

8§11 AuBerordentliche Kuindigung

1. Das Recht beider Vertragsparteien zur Kiindigung des
Vertrages aus wichtigem Grund bleibt unberthrt. Eine
fristtose Kundigung ist nur aus wichtigem Grunde
zulassig. Neben den gesetzlichen Regelungen zur
auflerordentlichen Kiindigung gilt als wichtiger Grund
insbesondere, wenn die andere Partei sich aus diesem
Vertrag ergebende Verpflichtungen trotz Mahnung nicht
oder nicht rechtzeitig erfiillt. Die FHG kann diesen Vertrag
aus wichtigem Grund vorbehaltlich weitergehender
Anspriiche mit sofortiger Wirkung dann kiindigen, wenn

a) aufgrund einer Anordnung Ubergeordneter Behdrden
oder Dienststellen oder flugtechnischen,
verkehrstechnischen, baulichen oder sonstigen Griinden
die Werbeflache durch die FHG anderweitig in Anspruch
genommen werden muss;

b) ein Antrag auf Eréffnung des Insolvenzverfahrens uber
das Vermogen des Kunden mangels Masse abgelehnt
wird oder das Insolvenzverfahren Uber das Vermdgen
des Unternehmers mangels Masse eingestellt wird.

2. Bei einer vorzeitigen Beendigung des Vertrages durch
die FHG aufgrund eines vom Kunden zu vertretenden
Umstandes, haftet der Kunde fir die Zeit, fir die der
Vertrag abgeschlossen war, fir alle Schéaden, die die
FHG durch die vorzeitige Beendigung des Vertrages
erleidet.

3. In den Fallen von Absatz 1 a) sind Ersatzanspriiche
der Vertragsparteien untereinander ausgeschlossen.

4. Kuindigungen bedurfen der Schriftform.

§ 12 Schlussbestimmungen

1. Alle Vertragsanderungen und Ergénzungen bedirfen
der  Schriftform. Dies gilt auch fir diese
Schriftformklausel.

2. Sollte eine Bestimmung dieses Vertrages unwirksam
sein oder werden, so wird die Wirksamkeit der Gbrigen
Bestimmungen hiervon nicht berihrt. Die Parteien
verpflichten sich vielmehr, an einer Vereinbarung
mitzuwirken, die in wirtschaftlicher Hinsicht dem
urspriinglichen Parteiwillen soweit wie moglich entspricht.

3. Es gilt das fur Geschéfte zwischen Inlandern geltende
Recht der Bundesrepublik Deutschland. Gegenuber
Vollkaufleuten  sowie juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder offentlich-rechtlichen
Sondervermdgens gilt Hannover als ausschlie3licher
Gerichtsstand ~ fir  samtliche  vermdgensrechtlichen
Streitigkeiten der Parteien aus oder anlasslich dieser
Geschaftsbeziehung als vereinbart, soweit nicht das
Gesetz einen anderen ausschlieBlichen Gerichtsstand
zwingend vorschreibt.

Hannover, den 25.11.2015
Flughafen Hannover- Langenhagen GmbH



